
Hur tjänar man pengar 
på  ett slagfält?
En reflektion och utblick kring Arn-turismen

Natur- och kulturturism i Västra Götaland, sept 2008







”Based
 

on a true story”

Vägen till Jerusalem

Tempelriddaren

Riket vid vägens slut

-----

Arvet efter Arn

NNåådens dens ÅÅr 1998r 1998……



Besöksstatistik i ”Arns rike”
Bes�karantal p� Arnplats
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LitteraturturismLitteraturturism

FilmturismFilmturism



Sites for peace and reflection
Sites for action and excitement

Eriksberg Axvall
Husaby

Skara

Forshem

Gestilren



Arn
• Har dragit in ca 35 Mkr / år
• Ca 20 Mkr har investerats i varumärket från 

VGregion och Skaraborgskommunerna
• Har bidragit till att positionera regionen
• Korsbefruktat populärhistoria och vetenskap
• Öppnat dörrar till samarbeten 
• Löften om framtid i medeltid



UtmaningarUtmaningar

Lågsäsong -
 

Attityder och självförtroende





UtmaningarUtmaningar

Lågsäsong -
 

Attityder och självförtroende

Drag till dragarna -
 

göra-sektorn



Museum Kyrka

HembygdTuristorg.

Mat

Logi

Handel Researrangörer

Reklamorgan

Driver & utvecklar
(ingen lönsamhet)

Hakar på
(tjänar pengar)

Obalansen runt turistbordetObalansen runt turistbordet



UtmaningarUtmaningar

Lågsäsong -
 

Attityder och självförtroende

Drag till dragarna -
 

göra-sektorn

Samverkan



AktAktöörerrer Kommuner och Region
Kyrkan
Näringsliv
Researrangörer
Boendeanläggningar
Mat- och fikaställen
Hantverkare och reklamföretag
Guider
Underhållningsbranschen

Utbildningssektorn
Skolor
Studieförbund

Myndigheter
Media

Ideella sektorn
Föreningar
Museer

Göteborg plus!



UtmaningarUtmaningar

Lågsäsong -
 

Attityder och självförtroende

Drag till dragarna -
 

göra-sektorn

Samverkan

Produktutveckling och tillgänglighet



Receptet fReceptet föör en framgr en framgåångsrik   ngsrik   
turistprodukt innehturistprodukt innehååller ller 

de 4 upplevelsedimensionerna:de 4 upplevelsedimensionerna:

•Underhållning
•Utbildning
•Estetik
•Eskapism

(Från Pine&Gilmore, Mossberg L)



Ny turistattraktionNy turistattraktion



Ny turistattraktionNy turistattraktion
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UtmaningarUtmaningar

Lågsäsong -
 

Attityder och självförtroende

Drag till dragarna -
 

göra-sektorn

Samverkan

Produktutveckling och tillgänglighet

Engagerat näringsliv

Ökad mognad -
 

internationell standard



StStöörsta utmaningen?rsta utmaningen?

EN (eller två
 

eller tre…) tydlig dragare 
och 50 som hänger på!



Vad krävs

• Gemensam vision 
• Gemensam plattform
• Riskkapital
• Nya produkter
• Internationell kvalitet
• Natur- och kulturturistiskt smörgåsbord



Medeltiden i framtiden

• Birger jarl
• Pilgrim
• Mellanösternrelationer 
• Medeltidens värld
• Varnhem

Birger jarl



arnmagnusson.searnmagnusson.se 
arnmovie.comarnmovie.com


	Bildnummer 1
	Bildnummer 2
	Bildnummer 3
	Bildnummer 4
	Bildnummer 5
	Bildnummer 6
	Bildnummer 7
	Arn
	Bildnummer 9
	Bildnummer 10
	Bildnummer 11
	Bildnummer 12
	Bildnummer 13
	Bildnummer 14
	Bildnummer 15
	Bildnummer 16
	Bildnummer 17
	Bildnummer 18
	Bildnummer 19
	Bildnummer 20
	Bildnummer 21
	Bildnummer 22
	Vad krävs
	Medeltiden i framtiden
	Bildnummer 25

