
TURISM TURISM ––
EN TILLVEN TILLVÄÄXTBRANSCHXTBRANSCH

AGENDAAGENDA

••VAD VAD ÄÄR TURISM?R TURISM?
•• VARFVARFÖÖR R ÄÄR TURISM VIKTIGT?R TURISM VIKTIGT?
•• SAMVERKAN OCH UTVECKLINGSAMVERKAN OCH UTVECKLING



ÖÖVERGRIPANDEVERGRIPANDE

•• GLOBALISERING GLOBALISERING –– URBANISERINGURBANISERING
•• ÅÅLDRANDE BEFOLKNINGLDRANDE BEFOLKNING
•• UNGA MUNGA MÄÄNNISKOR NNISKOR –– STORSTADSREGIONERSTORSTADSREGIONER
•• ””GAMMAL INDUSTRIGAMMAL INDUSTRI”” –– JoblessJobless GrowthGrowth

•• TERRORISM:TERRORISM: TRYGGHET vs STRYGGHET vs SÄÄKERHETKERHET
•• MILJMILJÖÖ OCH KLIMATHOTOCH KLIMATHOT
•• OLJANOLJAN



TURISMEN VTURISMEN VÄÄXERXER

•• KATALYSATOR FKATALYSATOR FÖÖR SYSSELSR SYSSELSÄÄTTNINGTTNING
•• STORSTADSREGIONERNA VSTORSTADSREGIONERNA VÄÄXERXER
•• TRANSPORTER & TILLGTRANSPORTER & TILLGÄÄNGLIGHETNGLIGHET
•• EVENEMANG EVENEMANG -- MEDIAPLATTFORMARMEDIAPLATTFORMAR
•• VARUMVARUMÄÄRKENRKEN
•• STENHSTENHÅÅRD KONKURRENSRD KONKURRENS



POLITIKPOLITIK

•• TILL SLUT TILL SLUT –– TURISMEN TURISMEN ÄÄR VIKTIGR VIKTIG
•• HISTORISKT: JORDBRUK & INDUSTRIHISTORISKT: JORDBRUK & INDUSTRI

•• KONKURRENS OM MKONKURRENS OM MÄÄNNISKORNNISKOR
•• INVESTERINGAR, KAPITAL, INVESTERINGAR, KAPITAL, 

TILLGTILLGÄÄNGLIGHET OCH VARUMNGLIGHET OCH VARUMÄÄRKE RKE 
SKAPAR ATTRAKTIVITET.SKAPAR ATTRAKTIVITET.



UTMANINGARUTMANINGAR

•• POLITIKER POLITIKER –– VINNA NVINNA NÄÄSTA VALSTA VAL
•• SKAPA PLURALISM I UPPLEVELSERSKAPA PLURALISM I UPPLEVELSER
•• GOD TILLGGOD TILLGÄÄNGLIGHETNGLIGHET
•• GOD MILJGOD MILJÖÖ
•• BRA UNIVERSITETBRA UNIVERSITET
•• ETT TRYGGARE SAMHETT TRYGGARE SAMHÄÄLLELLE



TURISMEN TURISMEN ––
EN NYCKELFAKTOREN NYCKELFAKTOR

•• INTEGRERA TURISMSTRATEGI I DEN INTEGRERA TURISMSTRATEGI I DEN 
ÖÖVERGRIPANDE STRATEGINVERGRIPANDE STRATEGIN

•• INVESTERINGAR & INFRASTRUKTURINVESTERINGAR & INFRASTRUKTUR
•• ””ATT GATT GÖÖRARA””--SEKTORNSEKTORN

•• PROFESSIONELL & VPROFESSIONELL & VÄÄLFINANSIERAD LFINANSIERAD 
TURISMORGANISATIONTURISMORGANISATION



VAD VAD ÄÄR TURISM?R TURISM?

FÖRFLYTTAD 
KONSUMTIONSKRAFT

€



HUR STOR HUR STOR ÄÄR TURISMEN?R TURISMEN?

The The TourismTourism EconomyEconomy
ca 8 % av BNPca 8 % av BNP

The The TourismTourism IndustryIndustry
ca 2,94 % av BNPca 2,94 % av BNP

The The ExperienceExperience EconomyEconomy
? % av BNP? % av BNP

€



VARFVARFÖÖR TURISM?R TURISM?

• SYSSELSÄTTNING
• TYP AV JOBB
• EXPORTMOMS
• ”INGA FÖTTER”

IMPORT

EKONOMIN

”VINST”

SKATT

JOBB

€



SYSSELSÄTTNING
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16-20 år 21-25 år Förgymn utb,
kortare än 9 år

Förgymn utb, 9
(10) år

(motsvarande)

Gymn utb, högst
2-årig

Gymn utb, längre
än 2 år men max 3

år.

Elektronik Fordon IT Läkemedel Telekom Turistintensiva branscher

Invandrar-
bakgrund

; 38%Svensk 
bakgrund

; 62%
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TILLGÄNGLIGHET



SAMVERKANSAMVERKAN

KUNSKAPKUNSKAP

KAPITALKAPITAL

KONTINUITETKONTINUITET

KREATIVITETKREATIVITET

KULTURBKULTURBÄÄRARE/LEDARSKAPRARE/LEDARSKAP


